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~ Este manual tem por[I YT
normatizar e orientar a utilizacao [s[e;
s sistema de identidade visual da RP Info
Sistemas.

A aplicagao rigorosa de suas diretrizes e
fundamental para manter a integridade
da marca, consolidando positivamente
sua imagem corporativa junto ao publico.

O logotipo e o elemento central de uma

identidade visual gtz [ [ X X1 Gl Neldl LTl

para reconhecimento damarca RP Info

HE UL A Ela deve ser sempre aplicada
nas cores Institucionais, respeitando as

proporcoes e alinhamentos entre todos
os elementos que o constituem.




Versoes de Uso

Suas aplicacoes variam entre as cores
respectivas da marca e branco.

Deve-se utilizar a versao de aplicacao
mais coerente em relacao ao material
em que ela sera inserida, para preservar
a sua legibilidade e autenticidade.

O logotipo nao deveria sofrer alteracoes
na sua diagramacdao e ou proporcao.






Preservacao

Para proteger a reproducao legivel da logo, foi
determinada a area de protecao e a sua reducao
maxima. Certifique-se que a marca serd
reproduzida de maneira adequada seguindo as
especificacoes aqui estabelecidas.




Preserva

Area de Protecéio

Deve ser resguardado um espaco ao redor
da marca, livre da interferéncia de outros
elementos para preservar sua integridade
e legibilidade.

cdao

O espaco minimo recomendado para a area
de ndao-interferencia e definida pelo modulo X,
onde X equivale a 2 vezes a altura da palavra

“INFO” da marca.
‘ | N F O ®))

Reducdao Maxima

Para preservar a sua legibilidade,
a marca ndao deve ser reduzida a
medidas inferiores a 1,5 cm de
largura para impressos e 50 px
de largura para arquivos digitais.




§ Cores

As cores da marca, tradicionalmente associadas a
Identidade da RP Info, foram reinterpretadas para
fazer alusao ao universo das corridas.

O amarelo foi escolhido para evocar a cor
predominante do uniforme e do carro do
bicampeao da Stock Car, Gabriel Casagrande,
que integra a atual campanha institucional da
RP Info. Isso cria uma conexdao mais forte e direta
com a tematica da campanha, reforcando a
Identidade e a mensagem da marca.

Esse uso das cores reforca a ideia de competicao,
desempenho e exceléncia - atributos que a RP Info
Incorpora em seu trabalho.




Cores

C100 Mg2 Y35 K25 C10 M100 Y100 KoO C75 M50 Yoo Koo
R35 G40 Bgo R210 G20 B25 R80 G115 B185
#20295b #ds1317 #20295b

C70 M13 Yoo Koo C2o M11 Y1 Ko
R40 G170 B225 R210 G219 B 240
#29abe2 #d2dbfo

C80 M65 Y47 K47 Co92 M75 Y55 K65 C2 Mg Yoo Ko
R50 G60 B75 R25 G35 B47 R225 G222 B?23
#343Cc4d #19242f #ffde17



i Tipografia

A tipografia foi estrategicamente pensada com elementos em
negrito que transmitem a ideia de movimento e velocidade,
remetendo a dinamica das pistas de corrida. As letras robustas
e anguladas reforcam a sensacdo de avanco continuo,
capturando a energia e a rapidez que a RP Info entrega por
meio de suas solucoes tecnologicas.

Essa atualizacao no manual de marca nao so consolida a
campanha, mas tambem posiciona a RP Info como uma
empresa pronta para liderar a evolugao do varejo, com
solucoes inovadoras que se movem na velocidade que o
futuro exige.




Tipograha

Raleway

Fonte Principal

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXZ 0123456789
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXZ 0123456789
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXZ 0123456789
abcdefghijRlmnopqgrstuvwxyz

Helvetica Neue

Fonte de Apoio

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXZ 0123456789
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXZ 0123456789
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXZ 0123456789
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz




Atualizou seu manual de marca para refletir a nova fase da empresa e sua
nova campanha inspirada no universo do automobilismo. Essa atualizacao
reflete a energia e a inovacdo que guiam a empresa em suda trajetoria.

Com o mote “Mobilidade em Alta Velocidade”, a campanha destaca a
agilidade e eficiencia das solucoes oferecidas pela RP Info, comparando o
desempenho de seus sistemas a velocidade e precisao das pistas de
corrida. A ideia e reforcar o compromisso da empresa em fornecer
tecnologia de ponta que acompanha o ritmo acelerado do mercado

\

varejista. < /
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O novo slogan, “RP Info: Acelerando para o Futuro do Varejo", reforca essa |~ /
mensagem ao posicionar a empresa como parceira estrategica para ~—
empresas do setor que buscam estar na vanguarda. A atualizacdo no > /

\ manual de marca tambem traz orientacoes sobre a aplicacao da d
identidade visual da campanha, garantindo a coerencia em todas as —
frentes de comunicacao. >
S~—

Esta consideravel mudanca marca um novo capitulo na evolucao da RP
Info, destacando sua visao de futuro e seu papel como impulsionadora de
Inovacao e eficiencia no varejo.




Padronagens

A criacdo de uma padronagem usando a identidade visual de
uma marca ou empresa e essencial para estabelecer uma
presenca consistente e reconhecivel no mercado. Uma
padronagem bem elaborada reflete a esséncia da marca,
comunicando seus valores e personalidade de forma visual.
Isso ndo apenas fortalece a imagem da empresa, mas tambem
Cria uma experiencia coesd para os consumidores em todos os
pontos de contato, desde embalagens ate materiais
promocionais. A consistencia na identidade visual ajuda a
construir confianca e fidelidade, diferenciando a marca da
concorréncia e facilitando seu reconhecimento imediato.

Desenvolvemos alguns exemplos que podem auxiliar nas
composicoes dos materiais da RP Info.







Ate o final de 2024, a RP Info
continuara a utilizar sutilmente
a padronagem antiga em suas
comunicacoes. Isso permitira
uma transicdo suave para a
nova padronagem da marca.
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